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Marketinski Ciljevi
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Poveéanje Svijesti O Ulaz Na Nova &
Brendu Internacionalna TrZista
e o o Poveéanje Baze Povecanje Prodaje
. I Kupaca




0%

Ciljano poveéanje prodaje u
narednoj godinil




50

Growth Rate

Predstavljanje rasta tokom
godine.

Meta Tiktok Google  Websajt SMM



Social Media Statitika

Stope aktivnih korisnika drustvenih mreZa Sirom svijeta

8.8% 30.9%

73.1% 20. 8%

GetTrashed Bistro Sjenica ExClub Monte  B&D Auto Svijet
Carlo




Strategije
Oglasavanja

1 Stampani oglasi: posteri, bilbordi,
flajeri

2 Kampanje na dru$tvenim mrezama

3 Eventi




- Ciljni Trzisni Procenti

Psihografski Geografski Sociografski

Demografski Ponasanje




SMM

Promocija brenda kroz

drustvene mreZe kako
biste izgradili
zajednicu, angaZovali

Content Marketing

Kreiranje korisnog i relevantnog
sadrZaja (&lanci, blogovi, video)
kako biste privukli i zac
ciljnu publiku.

Nove
Marketinske
Strategije

korisnike i poveéali
svest o brendu.

EMAIL

Prilagodene email

SEO

Optimizacija web sajta i
sadrZaja za bolje

kampanje za
zadrZavanje kupaca,
rangiranje na povelanje prodaje i

pretraZivaé¢ima i informisanje korisnika

povedanje organskog o0 promocijama i
saobradaja. novostima.
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Market Analiza

SWOT . PESTLE . 4Ps




Prednosti @ 0 MOQ ucnosti

Slabosti Pretnje




PESTLE Analiza

political

Zakoni, regulative i
politicka stabilnost.

technological
Inovacije, digitalizacija,
tehnoloski napredak.

economic

Stope rasta, inflacija,
kamatne stope.

legal

Propisi poput prava
potrosada i radnog
prava.

social

Demografija, stil
Yivota, drustveni
trendovi.

environmental

Klimatske promjene i
ekoloske regulative.
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Product Place

Sve $to zadovoljava potrebe kupaca, Nac¢ini dostavljanja
uklju¢uju¢i dizajn, kvalitet i karakteristike
proizvoda.

proizvoda kupcima,
uklju¢ujuéi prodajne
kanale i lokaciju.

Price

Strategija odredivanja

cijene koja uzima u obzir orivlagenje kupaca, poput’

percepciju vrijednosti i oglasavanja, promocija i
konkurenciju. PR-a.

Promotion

Aktivnosti za informisanje i



Hvala

Da li imate neka pitanja?




